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La commissione Bi-
lancio non da il pa-
rere sulla riforma
dei senz’albo perché
vuole bloccare l’iter
della legge. Lo affer-
ma Giorgio Berloffa,
presidente di Cna
Professioni, che vede
dietro I’improvviso
stop dei lavori par-
lamentari sul ddl in
commissione Indu-
stria al senato una
motivazione di natu-
ra politica.
Domanda. Perché da
settembre la legge
viene regolarmen-
te calendarizzata in
commissione e poi
non va avanti?
Risposta. La commis-
sione Bilancio sta
bloccando tutto. La
nostra idea é che sia
tutto fatto apposta,
da parte di chi ritie-
ne che questo ddl sia qualcosa di aberrante
perché riconosce figure come maghi e via
dicendo. A queste critiche noi rispondiamo
con la norma Uni, che & una vera e pro-
pria commissione, e che rende impossibi-
le ’eventualita di riconoscere professioni
strane. Ma a quanto pare & stato un dialogo
tra sordi.

D. La commissione Industria non puo comun-
que fare nulla?

R. Tutti i capigruppo hanno preso posizione
per sbloccare i lavori ma non & servito. Dal
15 settembre il presidente della V commissio-
ne ha sulla scrivania una legge che attende
il suo parere e comunque non lo da. Questo
nonostante la Ragioneria dello stato si sia
gia espressa a gennaio. La mia impressione
e che non lo faranno mai uscire, anche se

ritengo impensabile che una persona sola
possa andare contro l'interesse di 2 milioni
di professionisti e di tutti i cittadini. Parlia-
mo di settori come quello sanitario, con gli
osteopati, economico, con i tributaristi, e di
tutta una serie di situazioni per cui oggi i cit-
tadini non sono ancora in grado di scegliere il
professionista piu affidabile. Tra I’altro dalla
legge non derivano oneri di spesa finanziaria,
quindi non c¢’¢ neanche la giustificazione dei
costi.

D. Quali saranno le vostre prossime mosse?
R. Restare in attesa. La commissione Indu-
stria non puoé muoversi perché il parere del
Bilancio & vincolante. Venti giorni fa il presi-
dente & stato sollecitato da piu parti, ma se
c’é la volonta di non far passare il testo c’e
ben poco da fare.
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